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1. Zasady ogdlne

Wszystkie reklamy przeznaczone do emisji przez sie¢ afiliacyjng Afilo powinny spetnia¢ okreslone
warunki. Sg one przedstawione w zatozeniach ergonomicznych dla reklam oraz w warunkach
specyfikacji technicznej dla reklam publikowanych przez Afilo.

Afilo moze zweryfikowa¢ reklame pod katem jej zgodnosci z wyzej wymienionymi specyfikacjami i nie
dopusci¢ do jej emisji badz przerwac jej emisje w przypadku niespetnienia powyzszych warunkow.

Wydawcy decydujg o funkcjonalnosci swoich stron a w ich projektowaniu biorg pod uwage to, jak sg one
postrzegane przez uzytkownikdw (user experience) i rezerwujg sobie prawo do odmowy emisji badz
zaprzestania emisji dowolnej z reklam, jesli uznajg jg za dokuczliwg lub szkodliwg dla uzytkownikdw
portalu.

2. Zasady tworzenia kreacji reklamowych

Ponizsze zasady dotyczg wszystkich form reklamowych dostepnych w Afilo. Oprocz tego konieczne jest
przestrzeganie zasad szczegdtowych, specyficznych dla poszczegoinych form reklamy, ktore zebrane s
w dalszej czesci specyfikacji w punktach dotyczacych tych form reklamy.

Ogolne
e  Zabronione jest tworzenie reklam automatycznie przekierowujacych do serwisu Reklamodawcy
badz pobierajacych w trakcie emisji dodatkowe elementy / tresci lub odwotujacych sie do
zewnetrznych plikéw (np.: streaming w kreacjach swf). Przekierowanie badZ pobranie
dodatkowych elementéw / treSci moze odbyc sie wylgcznie po kliknieciu przez uzytkownika
w reklame.

e Reklama, czy to w catosci czy tylko jej elementy, nie powinna by¢ pobierana z zewnetrznego
Zrodla ale z serwerdéw Afilo.

e Adres docelowy (tzw. click URL) moze zawiera¢ maksymalnie do 255 znakow.
o Dzwiek w reklamach typu in-page (banner, billboard, skyscraper, halfpage) oraz scroller,
brandmark i w statych elementach sponsorskich nie moze by¢ odtwarzany automatycznie.

Dopuszczalne jest odtwarzanie dzwieku jedynie po kliknieciu w reklame. Jesli reklama
posiada dzwiek musi zawiera¢ czytelne oznaczenie wiaczenia i wytgczenia dzwieku.

e  Materiaty reklamowe (pliki) powinny by¢ nazywane wg. nastepujacego
schematu: reklamodawca/nazwa-kampanii_typ-bannera_rozmiar.rozszerzenie,
np.: noki a3310_sky_ 160x600. swf lub typ-bannera_rozmiar.rozszerzenie,
np.: bi | | board_750x100. gi f .

e Zabronione jest uzywanie skryptow Sledzacych interakcje uzytkownika.
e Reklama nie moze zmienia¢ lub odczytywac cookie.
e Reklama nie moze powodowac wystepowania btedow lub ostrzezen podczas serwowania.
¢ Reklama nie moze zaktdcac¢ dziatania strony, na ktorej jest wyswietlana.
e Nazwy plikdw nie mogg zawiera¢ spacji, ani polskich liter.
Typu Obrazek

e Dopuszczalne formaty plikéw to gif, jpg lub png.

e Alt tekst nie moze by¢ dtuzszy niz 30 znakow.
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Typu HTML
e Kod HTML nie powinien przekracza¢ 3 kB.
e Reklama powinna zawiera¢ maksymalnie 2 pliki graficzne (obrazki).

e Formularze powinny korzysta¢ z metody GET.

e Kod serwujacy HTML po dostarczeniu przez Klienta ze wzgledu na swojg réznorodnosc
kazdorazowo musi by¢ przetestowany i zaakceptowany przez Afilo.

e Kod serwujacy nie moze zawierac znacznikow typu:

<ht ml ><head></ head><body></ body></ ht nl >.

Typu SWF

e Do emisji przyjmowane sa wytacznie reklamy zapisane w wersji Adobe Flash 9.0 lub
wczesniejszej.

o Jezeli banner nie jest na przezroczystym tle, tto powinno by¢ zawarte w postaci jednokolorowego
prostokagta na najnizszej warstwie.

e Wraz z kompletem materiatéw reklamowych musi by¢ dostarczony adres docelowy (click URL),
na jaki reklama ma kierowac po kliknieciu.

e Adres docelowy (dlick URL) nie moze byc zapisany w reklamie (w pliku flash) - powinien by¢
dostarczony osobno, w przeciwnym razie klikniecia nie bedq zliczane przez adserwer.

e Animacja powinna mie¢ maksymalng czestotliwos¢ 25 fps (ramek na sekunde - frames per second).
Rekomendowana wartos¢ to 18 fps.

e Reklama niezaleznie od rodzaju nie moze obcigza¢ procesora w stopniu istotnie
utrudniajgcym prace na komputerze z innymi aplikacjami. Do okreSlenia stopnia obcigzenia
procesora stuzy komputer standardowy w nastepujacej konfiguracji: jednordzeniowy procesor
taktowany zegarem o czestotliwosci 2GHz z zainstalowanym Flash Player 8.

e Reklamy stale obecne na stronie (np. billboardy, bannery, skyscrapery — standardowe, rozwijane,
scrollowane) mogg obcigza¢ komputer standardowy, najwyzej w 30%.

e Zalecamy, aby reklamy flashowe dostarczane byly z plikami Zzrodtowymi (fla) wraz z czcionkami.
Umozliwi to Afilo sprawdzanie parametrow technicznych i poprawnosci wykonania reklamy oraz
wprowadzenie niezbednych poprawek.

e Plik swf nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

e Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktdrym zdefiniowana jest akcja:
on (release) { getURL(_root.click, " _blank");}

Typu DHTML/JavaScript
e Zabronione jest uzywanie skryptow zmieniajacych okno przegladarki (wymiar, potozenie).
e Zabronione jest uzywanie skryptow Sledzacych interakcje uzytkownika.
e Kod JavaScript nie powinien przekracza¢ 3 kB.

e Reklama powinna zawiera¢ maksymalnie 2 pliki graficzne (obrazki).

e Formularze muszg korzystac¢ z metody GET.
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Kod serwujacy — JavaScript ze wzgledu na swojg réznorodno$¢ kazdorazowo musi by¢
przetestowany i zaakceptowany przez Afilo.

Kod nie moze jawnie wykorzystywac zdarzen globalnych, np. wi ndow. onl oad. Zamiast tego mozna
skorzysta¢ z funkgcji af i | o(,, onPageLoad”, ,kod do wykonani a”)

Kod serwujacy nie moze zawierac znacznikow:
<ht ml ><head></ head><body></ body></ ht nl >.
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3. Formy statyczne

3.1. Banner

Banner - graficzna reklama umieszczana zwykle na gorze strony, o rozmiarze 468x60 pikseli oraz
wadze do 15 kB w pliku o formatach: jpeg, gif, gif animowany, swf Flash do wersji 9 wtgcznie
(Action Script 2.0) HTML i Rich Media.

W przypadku kreacji wykonanych w technologii Flash, reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie
przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni kreacji ze zdefiniowang akcja:

on (rel ease) {

get URL( _root.click, " _blank");

}

3.2. Billboard

Billboard - graficzna reklama umieszczana zwykle na gorze strony, o rozmiarze 750x100 pikseli oraz
wadze do 40 kB w pliku o formatach: jpeg, gif, gif animowany, swf Flash do wersji 9 wiacznie
(Action Script 2.0) HTML i Rich Media.

W przypadku kreacji wykonanych w technologii Flash, reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie
przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni kreacji ze zdefiniowang akcja:
on (release) {

get URL( _root.click, " _blank");

}

3.3. DoubleBillboard

DoubleBillboard - graficzna reklama umieszczana zwykle na gorze strony, o rozmiarze 750x200
pikseli oraz wadze do 50 kB w pliku o formatach: jpeg, gif, gif animowany, swf Flash do wersji 9
wigcznie (Action Script 2.0) HTML i Rich Media.

W przypadku kreacji wykonanych w technologii Flash, reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie
przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni kreacji ze zdefiniowang akcja:

on (rel ease) {

get URL( _root.click, " _blank");

}
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3.4. Skyscraper

Skyscraper- graficzna reklama umieszczana zwykle z prawej lub lewej strony serwisu,
0 rozmiarze 120x600 lub 160x600 pikseli oraz wadze do 30 kB w pliku o formatach: jpeg, gif, gif
animowany, swf Flash do wersji 9 wigcznie (Action Script 2.0) HTML i Rich Media.

W przypadku kreacji wykonanych w technologii Flash, reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie
przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni kreacji ze zdefiniowang akcja:

on (release) {

get URL( _root.click, " _blank");

}

3.5. Rectangle

Rectangle (inna nazwa Box $rodtekstowy) - graficzna reklama, o rozmiarze 300x250, 336x280 lub
250x250 pikseli oraz wadze do 30 kB w pliku o formatach: jpeg, gif, gif animowany, swf Flash do
wersji 9 wigcznie (Action Script 2.0) HTML i Rich Media.

W przypadku kreacji wykonanych w technologii Flash, reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie
przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni kreacji ze zdefiniowang akcja:

on (rel ease) {

get URL( _root.click, " _blank");

}

3.6. Pop up/Pop under

Pop up/Pop under - graficzna reklama otwierana w nowym oknie przegladarki.

W przypadku Pop up okno z kreacjg wyswietlane jest nad gtéwnym oknem przegladarki, natomiast

w przypadku reklamy Pop under, okno z kreacjq wyswietlane jest pod gtdwnym oknem przegladarki.
Sq to reklamy o rozmiarze 300x250, 250x250, 336x280 lub 750x550 (tylko w przypadku Pop
under) pikseli oraz wadze do 30 kB w pliku o formatach: jpeg, gif, gif animowany, swf Flash do wersji 9
wigcznie (Action Script 2.0) HTML i Rich Media.

Uwaga! W zwiazku z duzg inwazyjnoscia, Afilo nie rekomenduje tej formy reklamowej.

W przypadku kreacji wykonanych w technologii Flash, reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie
przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni kreacji ze zdefiniowang akcja:

on (rel ease) {

get URL( _root.click, " _blank");

}
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3.7. Button

Button - graficzna reklama, emitowana w réznych miejscach serwiséw reklamowych. Rozmiar kreacji
jest dostosowany do konkretnego serwisu. Najczesciej spotykane rozmiary to 125x125, 120x60,
120x90 o wadze do 15 kB w pliku o formatach: jpeg, gif, gif animowany, swf Flash do wersji 9
wiacznie (Action Script 2.0) HTML i Rich Media.

W przypadku kreacji wykonanych w technologii Flash, reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie
przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni kreacji ze zdefiniowang akcja:

on (release) {

get URL( _root.click, " _blank");

}

3.8. Halfpage

Halfpage - graficzna reklama o rozmiarze 300x600 pikseli i wadze do 50 kB w pliku o formatach:
jpeg, gif, gif animowany, swf Flash do wersji 9 wiacznie (Action Script 2.0) HTML i Rich Media.

W przypadku kreacji wykonanych w technologii Flash, reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie
przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni kreacji ze zdefiniowang akcja:

on (release) {

get URL( _root.click, " _blank");

}
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4. Reklamy rozwijane

Wszystkie kreacje rozwijane sq formami bardzo inwazyjnymi i generujacymi duzo
przypadkowych kliknie¢. W zwigzku z tym nie sa rekomendowane przez Afilo.

Afilo emituje tego typu reklamy tylko na specjalne zyczenie Klienta.

4.1. ExpandBanner
ExpandBanner - interaktywny banner, ktory rozwija sie do wiekszego rozmiaru po najechaniu na

niego kursorem myszy. Maksymalny rozmiar po rozwinieciu to 468x240 pikseli, a waga do 25kB.
Materiaty tylko w formacie swf Flash do wersji 9 wiacznie (Action Script 2.0).

ExpandBanner wykonany w technologii Flash powinien skiadac sie z jednego pliku swf.

Za rozwiniecie reklamy odpowiada akcja:

on (roll Qver) {

get URL( _root.doexpand, " _self");

}

Za zwiniecie reklamy odpowiada akdja:
on (rollQut) {

getURL( root.dolittle, " _self");

}

Reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni
kreacji ze zdefiniowang akcja:

on (rel ease) {

get URL( _root.click, " _blank");

}

4.2. ExpandBillboard

ExpandBillboard - interaktywny billboard, ktéry rozwija sie do wiekszego rozmiaru po najechaniu na
niego kursorem myszy. Maksymalny rozmiar po rozwinieciu to 750x300 pikseli, a waga do 50kB.
Materiaty tylko w formacie Flash do wersji 9 wigcznie (Action Script 2.0).

ExpandBillboard wykonany w technologii flash powinien sktadac sie z jednego pliku swf.

Za rozwiniecie reklamy odpowiada akcja:

on (rollOver) {

get URL( _root.doexpand, " _self");

}
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Za zwiniecie reklamy odpowiada akcja:
on (rollQut) {

getURL( _root.dolittle, " _self");

}

Reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie przezroczysty button rozciggniety na
catej powierzchni kreacji ze zdefiniowang akcja:

on (rel ease) {
get URL( root.click, " _blank");

}

4.3. ExpandSkyscraper

ExpandSkyscraper — interaktywny skyscraper, ktory rozwija sie do wiekszego rozmiaru po najechaniu
na niego kursorem myszy. Maksymalny rozmiar po rozwinieciu to 240x600 pikseli (w przypadku
Skyscrapera 120x600) lub 320x600 (w przypadku Skyscrapera 160x600), waga do 50kB.

Materiaty tylko w formacie swf Flash do wersji 9 wigcznie (Action Script 2.0).

Uwaga! W przypadku ExpandSkyscraper wazne jest przygotowanie form rozwijanych
w obie strony (rozwijany w lewo, rozwijany w prawo).

ExpandBillboard wykonany w technologii flash powinien sktadac sie z jednego pliku swf.

Za rozwiniecie reklamy odpowiada akgcja:
on (roll Qver) {

get URL( _root . doexpand, " _self");

}

Za zwiniecie reklamy odpowiada akgja:
on (rollaut) {

get URL( _root.dolittle, " _self");

}

Reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni
kreacji ze zdefiniowang akcja:

on (rel ease) {

get URL( root.click, " _blank");

}
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4.4. ExpandCorner

ExpandCorner — interaktywny box osadzony na warstwie i wypozycjonowany do prawego gérnego
rogu przegladarki. Kreacja podaza za uzytkownikiem podczas scrollowania strony internetowej.

W momencie najechania myszkg, kreacja rozwija sie do wiekszego rozmiaru. Podstawowy rozmiar formy
to 150x150 (w momencie zwiniecia), po rozwinieciu kreacja osigga rozmiary maksymalnie 450x450
pikseli, a waga do 50kB.

Kreacja musi posiadac¢ dobrze widoczny krzyzyk umozliwiajacy zamkniecie kreacji o minimalnym
rozmiarze 16x16 pikseli. Materiaty tylko w formacie swf Flash do wersji 9 wigcznie (Action Script 2.0).
ExpandCorner wykonany w technologii flash powinien sktadac sie z jednego pliku swf.

Za rozwiniecie reklamy odpowiada akgcja:

on (roll Over) {

get URL( _root.doexpand, " _self");

}

Za zwiniecie reklamy odpowiada akgja:
on (rollQut) {

getURL( _root.dolittle, " _self");

}

Reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie przezroczysty button rozciggniety na
catej powierzchni kreacji (z pominieciem przezroczystych elementéw kreacji) ze
zdefiniowang akcja:

on (release) {

get URL( _root.click, " _blank");

}

Pod krzyzyk zamykajacy nalezy podpigc akcje:
on (release) {

get URL( _root. adcl ose, " _self");

}
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5. Reklamy emitowane na warstwie

Wszystkie kreacje layerowe sa formami bardzo inwazyjnymi i generujacymi duzo
przypadkowych klikniec.

W zwiazku z tym nie s3 rekomendowane przez Afilo. Afilo emituje tego typu reklamy
tylko na specjalne zyczenie Klienta.

5.1. Brandmark

Brandmark - graficzna reklama w formie okna Pop-up mogaca przybiera¢ dowolny ksztatt.
Wyswietlany jest nad trescig strony w przegladarce. Mozna przesuwac go w oknie przegladarki.

Musi zawierac nieklikang graficzng belke z przyciskiem zamkniecia ,X”, minimalizacji do postaci belki
oraz przyciskiem powrotu do postaci pierwotnej. Maksymalny rozmiar Brandmarka to 400x400 pikseli,
a waga do 50 kB. Materiaty tylko w formacie swf Flash do wersji 9 wigcznie (Action Script 2.0).

Za rozwiniecie reklamy odpowiada akcja:
on (rollOver) {

get URL( _root.doexpand, " _self");

}

Za zwiniecie reklamy odpowiada akdja:
on (rollQut) {

getURL( root.dolittle, " _self");

}

Reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni
kreacji (z pominieciem gornej belki i przezroczystych elementéw kreacji), ze zdefiniowang akcja:

on (rel ease) {

get URL( _root.click, " _blank");

}

Pod krzyzyk zamykajacy nalezy podpiac¢ akcje:
on (rel ease) {

get URL( _root. adcl ose, " _self");

}
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5.2. Toplayer

Toplayer - graficzna reklama w formie okna Pop-up mogaca przybiera¢ dowolny ksztatt. Toplayer
wyswietlany jest nad trescig strony w przegladarce wysrodkowany w oknie przegladarki. Kreacja musi
zawierac przycisk zamkniecia ,.X". Maksymalny rozmiar Toplayera to 400x400 pikseli, a waga do 50
kB. Materiaty tylko w formacie swf Flash do wersji 9 wigcznie (Action Script 2.0).

Reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni
kreacji (z pominieciem przezroczystych elementdw kreacji), ze zdefiniowang akcja:

on (rel ease) {

get URL( root.click, " _blank");

}
Pod krzyzyk zamykajacy nalezy podpigc akcje:
on (rel ease) {

get URL( _root. adcl ose, " _self");

}

5.3. Corner

Corner - graficzna reklama w formie boxu wysSwietlanego na warstwie wypozycjonowana do prawego
gornego rogu przegladarki. Kreacja musi zawierac przycisk zamkniecia , X", Maksymalny rozmiar formy
Corner to 150x150 pikseli, a waga do 20 kB.

Materiaty tylko w formacie swf Flash do wersji 9 wiacznie (Action Script 2.0).

Reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni
kreacji (z pominieciem elementdw przezroczystych kreacji), ze zdefiniowang akcja:

on (rel ease) {

get URL( root.click, " _blank");

}

Pod krzyzyk zamykajacy nalezy podpig¢ akcje:
on (rel ease) {

get URL( _root. adcl ose, " _self");

}
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6. Inne

6.1. Scroller

Scroller - graficzny pasek reklamowy emitowany na dole okna przegladarki, trzymajacy sie dolnej
krawedzi niezaleznie od przewijania strony. Moze zawierac okreslone teksty lub elementy graficzne,
zaréwno statyczne jak i animowane, ktore przewijajg sie wzdtuz paska. Maksymalna wysokos¢
elementu przewijanego w obrebie paska to 30 pikseli, a waga do 10kB. Materiaty w pliku o
formatach: jpeg, gif, gif animowany, swf Flash do wersji 9 wiacznie.

W przypadku kreacji wykonanych w technologii Flash, reklama musi mie¢ na najwyzszej warstwie
przezroczysty button rozciggniety na catej powierzchni kreacji ze zdefiniowang akcja:

on (rel ease) {

get URL( _root.click, " _blank");

}

6.2. Box tekstowy

Box tekstowy - reklama tekstowa emitowana rotacyjnie na stronach partnerow:
e nagtéwek 25 znakéw
o tres¢ 70 znakow
e stopka 30 znakow.

Tlos¢ znakow liczona jest razem ze spacjami. Wraz z trescig reklamy nalezy dostarczy¢ URL
docelowy.

6.3. Link reklamowy

Link reklamowy - reklama w formie tekstowego linku, ktéra jest emitowana na witrynach sieci
Afilo. Maksymalna dtugosc linku to 85 znakow. Ilo$¢ znakdw jest liczona wraz ze spacjami.
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7. Mailingi

Mailing — elektroniczny list reklamowy wysytany (w postaci HTML) do uzytkownikéw witryn/portali
zarejestrowanych w sieci Afilo. Malingi wysylane sg przez witryne/portal w imieniu Klienta Afilo.
Standardowa waga nie moze przekracza¢ 30kB.

Uwaga! Waga mailingu moze réznic sie w zaleznosci od podmiotu wysylajacego.

Warunki ogélne:

Warunkiem koniecznym do realizacji wysyiki jest podanie nazwy nadawcy, zwrotnego
adresu e-mail nadawcy, tematu listu, tresci oraz podpisu. Podpis musi w jednoznaczny

i prawdziwy sposob identyfikowa¢ nadawce listu (Klienta w imieniu ktdrego realizowana jest
wysytka).

Tytut mailingu oraz nadawca nie moze wprowadza¢ uzytkownika w btad.
Tytut nie moze by¢ w catosci pisany KAPITALIKAMI.

Wszystkie sktadniki mailingu muszg by¢ przekazane do Afilo jako gotowe materiaty
reklamowe (Afilo nie wprowadza poprawek, zmian tresci, zmian w linkowaniu oraz
w kreacjach mailingowych).

W kodzie mailingu nie mogg by¢ zamieszczane: JavaScript, ramki, elementy dynamicznego
HTMLa oraz obiekty Active X.

Arkusze stylow nie mogq by¢ dotgczane za pomoca zewnetrznego pliku CSS. Wszystkie style
muszq by¢ zdefiniowanie w kodze HTML mailingu. Nie mogg tez zawiera¢ elementow
pozycjonowania.

Kod HTML nie moze zawiera¢ znacznika <TEXTAREA>, nie moze mie¢ tez w znaczniku

<i nput > atrybutu t ype="i mage”.

Kod HTML nie moze zawiera¢ znacznika <TI TLE> oraz <META> innego niz deklaracja
kodowania, a takze nie moze zawiera¢ deklaracji <! DOCTYEPE>.

Kod HTML nie moze zawierac btedéw. Mailing powinien by¢ zgodny ze standardem W3C dla
HTML 4.01.

Polskie czcionki nalezy kodowac w standardzie ISO 8859-2. HTML musi zawiera¢ deklaracje
zgodng z faktycznym kodowaniem dokumentu.

Aby zoptymalizowa¢ wysSwietlanie mailingéw na Klientach pocztowych oraz urzadzeniach
mobilnych, kazdy element graficzny powinien by¢ opatrzony poprawnym opisem ALT.

8. VideoAd

VideoAd - Wizerunkowa forma reklamy rozliczana w modelu Pay Per Play (czyli za ilo$¢ odtworzen
filmu powyzej okreslonego czasu). Film emitowany jest na stronach partneréw Afilo w specjalnie
przygotowanym do tego playerze.

Materiaty niezbedne do realizacji streamingu:

Film reklamowy w postaci pliku wideo.
Zaslepka wyswietlana na playerze przed rozpoczeciem emisji w postaci pliku jpg
0 rozmiarze 336x280.

Tekst reklamowy wysSwietlany podczas emisji filmu.
URL docelowy, na ktéry ma by¢ kierowany ruch po kliknieciu w link reklamowy.

Czas zliczania emisii.
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Zapraszamy do wspotpracy.

W przypadku jakichkolwiek pytan lub watpliwosci
prosimy o kontakt z naszym dziatem pomocy technicznej.
traffic@afilo.pl
Tel. +48 22 829 65 28
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